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Aportes de la Didactica transmedia desde el enfoque
del diseno curricular para la vuelta a la presencialidad.

Material elaborado por Nancy Arias, Equipo Lenguas y Comunicacion.

e [Enfoque de ensefianza del DCJ de la Orientacién comunicacioén. Finalidades formativas, perfil de
egresado/a de la Orientacion.

Aprendizajes Fundamentales de los espacios especificos.

Aprendizajes sugeridos para los EOL.

Los formatos pedagégico-curriculares en la Orientacion.

Aproximacién al concepto de Diddctica Transmedia.

De la planificacion diddctica al disefio de experiencias de aprendizaje.

Enfoque de ensenanza del DC] de la Orientacion comunicacion.

A partir de la implementacion de la nueva ley de Educacion (LEN 26.206) y en concordancia con lo
dispuesto en las Resoluciones del Consejo Federal, en nuestra provincia se adopta desde el aiio 2010
la Orientacion en Comunicacion en la Educacion Secundaria.

La Orientacion en Comunicacion aborda los saberes referidos al campo comunicacional y su relacién
con lo social. Enfatiza los diversos aspectos de la comunicacién interpersonal, comunitaria e
institucional, y de la comunicacion y los medios, y lo hace a partir de la observacién, el analisis y la
produccion, desde una perspectiva inter y multidisciplinar, con la finalidad de fortalecer en los
estudiantes la comprension y el involucramiento activo en relacion con dichos procesos.

Esta Orientacion hace foco en la condicion de los jévenes como productores de sentidos, sujetos de
una apropiacion simbodlica que es un paso de suma importancia para su conformacion como
ciudadanos, que se plasma en el doble acto de producir una voz propia y hacerla circular mas alla del
aula (D.C.P. Version definitiva 2012-2015).

Con vistas a la construccion de una propuesta institucional integral e integrada, y teniendo en cuenta
las capacidades de egreso definidas en los Disefios Curriculares, sera necesario iniciar y/o fortalecer
el disefo de propuestas de trabajo que contemplen articulaciones entre los aprendizajes/contenidos
de los espacios curriculares de formacion especifica, los de formacion general - en particular
Formacion para la Vida y el Trabajo- y los de los EOI que la institucién haya elegido implementar. En
este sentido, se reitera lo senalado en el Diseno Curricular acerca de que se “pongan en marcha
modalidades y estrategias de trabajo - en las aulas, en las escuelas y en el contexto- que aseguren a los
estudiantes una formacion relevante...”; por ello, se recomienda la utilizaciéon de diversidad de
formatos pedagogico-didacticos que superen la clase expositiva para el tratamiento de los contenidos:
observatorios de medios, laboratorios para experimentar producciones, etc., en los que es mayor el
nivel de participacion y de implicacion de los estudiantes en sus aprendizajes.

Las sugerencias para la evaluacion de los aprendizajes en el nuevo diseno curricular invita a construir
una nueva concepcion de la ensefanza, de la evaluacion, y de sus interrelaciones e interacciones. Por
ello, se recomienda acordar institucionalmente criterios de evaluacion comunes a la totalidad de los
espacios de la Orientacion y explorar cooperativamente nuevos formatos e instrumentos para el
seguimiento y valoracion de los aprendizajes.

En relacion con los Espacios de Opcion Institucional Los EOI previstos para la Orientacion en
Comunicacién contemplan intencionalidades formativas y aprendizajes que permiten completar y
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contextualizar la propuesta institucional. De acuerdo con las planificaciones de docentes analizadas, la
capacitacion desarrollada, los intercambios con directivos y docentes de escuelas que estan
implementando la Orientacién, y con el objetivo de contribuir a la revision y fortalecimiento de las
propuestas de los EOI, se recomienda evitar la repeticion de aprendizajes/ contenidos ya prescriptos
por el Disefo Curricular para los espacios de la formacion general y especifica, ya que vuelve
reiterativa la propuesta institucional y no se cumple con el propésito de los EOI: contextualizar,
articular, profundizar y ampliar los aprendizajes y contenidos de la Formacién Especifica de cada
Orientacion. Asimismo, se insiste en la necesidad de generar diverso tipo de articulaciones entre EOI
y espacios de la formacion especifica (en instancias de trabajo compartido, Jornadas de Profundizacion
Temdtica, etc.). Ademds, en estos espacios se busca promover mayor variedad y profundidad de
experiencias de aprendizaje para habilitar al estudiante en campos de desempefio en comunicacion
social.

Rescatamos un fragmento de la introduccién a la Orientacion tal como aparece en el tomo XllI de los
Disenios Curriculares Jurisdiccionales de la Provincia de Cérdoba:

“Actualmente, ademds de la escuela existen diversos escenarios donde se socializa y aprende: hay otros
espacios, medios y agentes con potencial educador en si mismos y también con los cuales la institucién
educativa puede articular acciones para enriquecer las experiencias que se ofrecen a los estudiantes.

El aprendizaje supone procesos —escolares y extraescolares- que se extienden durante toda la vida.
Corresponde a la escuela garantizar saberes fundamentales que permitan afrontar nuevos desdfios y
escenarios de manera auténoma.

= En los contextos actuales se requiere una alfabetizacion multidimensional (letrada, matematica, cientifica y
tecnologica, visual y audiovisual, estética, econémica, intercultural, emocional...).

= Es decisivo considerar las variables tiempo, ritmo y heterogeneidad de contextos e intereses en los procesos
de ensefianza y de aprendizaje.”

En el mismo apartado se indica que la propuesta formativa esta orientada a que los estudiantes a su
egreso sean capaces de:

e Comprender y producir textos orales y escritos, para una participacion efectiva en diversas prdcticas
sociales de oralidad, lectura y escritura.

e Comprender, explicar y relacionar los hechos y fenémenos sociales y naturales empleando conceptos,
teorias y modelos.

® Poner en acto estrategias de busqueda, seleccion, andlisis y comunicacion de informacion proveniente
de distintas fuentes; el pensamiento critico y creativo; la sensibilidad estética y la apreciacion de las
distintas manifestaciones de la cultura; habitos de cuidado de la salud asi como de higiene y seguridad
integral.

e Abordar y resolver problemas con autonomia y creatividad.
Interpretar y valorar el impacto del desarrollo y el uso de las TIC, utilizandolas de manera reflexiva,
responsable, critica y creativa.
Trabajar en colaboracién para aprender a relacionarse e interactuar.
Construir expectativas positivas sobre sus posibilidades de aprendizaje y progreso en los planos
personal, laboral, profesional y social.

e Comprender los factores que inciden en el mundo del trabajo, conocer los derechos y deberes del
trabajador e informarse sobre el mercado laboral en general.

®  Adquirir los conocimientos bdsicos y necesarios, y aquellas técnicas, destrezas y habilidades vinculadas
al campo vocacional y socio ocupacional de la Comunicacién, que les permitan ampliar sus
posibilidades de inclusion social.

e Actualizar de manera permanente los conocimientos adquiridos.
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Es necesario tener en cuenta estas capacidades de egreso en didlogo con las finalidades formativas del
Ciclo Orientado y los programas prioritarios que buscan fortalecer las habilidades de oralidad, lectura,
escritura y resolucion de situaciones problematicas.

Espacios Curriculares de la Orientacion.

Valorar la importancia del sistema de derechos y deberes ciudadanos y los mecanismos e instrumentos

para la participacion critica, reflexiva, solidaria, ética y democrdtica.

Actuar con responsabilidad y compromiso en la promocion de acciones que tiendan al mejoramiento

del ambiente (natural y social), posibilitando un desarrollo sustentable.

Abordar, desde una perspectiva comunicacional, la reflexién y la participacion en problemadticas
sociales y comunitarias (vinculadas a la salud, la ecologia, los derechos de los jévenes y adolescentes,

las problemdticas de género, las problemadticas interculturales, entre otras).

B ESPACIOS CURRICULARES 4 5% | &% | TOTAL
Matematica 4 4 4 12
2 Lenguay Literatura 5 4 4 13
3 Biologia 4 - - 4
4 Fisica 4 - 4
5 Quimica 4 4
) Geografia 3 3 - 6
7 Historia 3 3 - 6
8 Lengua Extranjera Inglés 3 3 3 9
8 Educacidn Artistica 3 3 3 g9
10 | Psicologia 4 - 4
11 | Ciudadania y Politica 3 3
12 | Filosofia 3 3]
13 | Educacidn Fisica 3 3 3 9
14 | Formacion para la Vida y el Trabajo 3 3 3 9
15 | Comunicacidn, Cultura y Sociedad 3 3 3 9
16 | Produccidn en Lenguajes 4 4 4 12
17 | Comunicacidn Institucional y Comunitaria - - 3 3
18 | Espacios de Opcidn Institucional 3 3 4 10
TOTAL DE HORAS 41 44 | 44 129
TOTAL DE ESPACIOS CURRICULARES 12 13 | 13 38

Espacios especificos.

Comunicacion, cultura y sociedad

Este espacio busca ofrecer a los estudiantes un espacio para el conocimiento y la reflexion en torno a
los escenarios actuales, la globalizacién y la sociedad de la informacion y el conocimiento con el
objetivo de abordar las capacidades y saberes que garanticen la participacion activa, creativa y critica

de los estudiantes en la vida social.
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La relacion entre comunicacion, cultura y sociedad plantea fuertes contradicciones sobre las que es
necesario reflexionar. Asimismo esta relacion invita al reconocimiento de las identidades, al abordaje
de la diversidad, al valor de las diferencias para una sociedad mas inclusiva.

Produccion en lenguajes

Segun el texto del tomo XlI “Este espacio curricular, en consonancia con lo expresado en los Marcos
de Referencia de la Educacion Secundaria Orientada en Comunicacion, se orienta a un conocimiento
de los medios (prensa, radio, TV, fotografia, cine, historieta, multimedia) que integre perspectivas de
lectura critica, revision sociohistorica e indagacion de sus lenguajes, modos de funcionamiento y
produccion. En este sentido, se tiende a superar un abordaje que los conciba sélo como formas de
mediacion tecnolégica y a los estudiantes Unicamente como sus
receptores/consumidores/espectadores, enfatizando la condicién de los jévenes como productores.”

Este espacio contempla una combinacion de formatos curriculares y pedagogicos (taller, proyecto,
laboratorio) para abordar los diferentes ejes. Se trata de un espacio de produccion, de

experimentacion con los lenguajes, géneros y formatos, especialmente aquellos relacionados con las
TIC.

Comunicacion Institucional y Comunitaria
Este espacio curricular que se encuentra presente solo en sexto ano, busca describir las caracteristicas

del escenario actual en tanto contexto en el que se desarrollan las organizaciones y los procesos de
comunicacion institucional o comunitaria. Plantea temas como el significado de la identidad
organizacional, la comunicacion como herramienta de gestion en las organizaciones, la responsabilidad
social, entre otros.

Aqui  podés  consultar  los
FunpamenTaLes ' Aprendizajes y contenidos
fundamentales de cada espacio
curricular de la Orientacion.

APRENDIZAJES Y
CONTENIDOS

asiculARes
IWF ncion especificr

——

Espacios de Opcion Institucional

Arte y Comunicacion
Este espacio pretende promover la profundizacion de saberes en torno al vinculo entre arte y sociedad

en el marco de los procesos de comunicacién, promoviendo una perspectiva de comunicacion publica
del arte.

Ciencia y Comunicacion

Existe una brecha entre la generacion de conocimiento cientifico y su apropiacion social si se tiene en
cuenta el grado en el cual los avances cientificos y tecnologicos condicionan y modifican la vida
cotidiana. Este espacio propone entonces el abordaje de tematicas relacionadas con los procesos,
mecanismos y medios de difusion, comunicacion y divulgacion de la ciencia, de modo de contribuir a
que se valore la importancia de la cultura cientifica en las sociedades del conocimiento.
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Emprendimiento en medios

Este espacio propone abordar saberes vinculados con el planeamiento, la organizacion, la coordinacion,
la direccion y el control de emprendimientos comunicacionales (por ejemplo, radio, publicaciones
graficas o multimediales), con la intencion de que los estudiantes se interioricen sobre la dindmica de
su funcionamiento y puedan reconocer las relaciones que se establecen entre estos medios y las
comunidades de referencia.

Comercializacion y publicidad
La comunicacion (como disciplina) ha transversalizado las actividades organizacionales orientadas a la

comercializacion. Esto se ha logrado especialmente a partir de las comunicaciones integradas, con la
publicidad como principal herramienta discursiva. Este espacio se propone como una oportunidad para
que los estudiantes profundicen en uno de los campos de accion en los que interviene la publicidad y
sus efectos sociales, culturales y economicos. En este marco, el eje de las reflexiones estara puesto en
las relaciones entre publicidad y plan de comercializacién.

Tecnologias de la Informacion y la Comunicacion
Se trata de un espacio destinado a ofrecer a los estudiantes la posibilidad de que amplien y fortalezcan

sus procesos de alfabetizacién avanzada, desde la dimension social, tecnolégica y comunicativa.

SEPARATA

ONEMACIONEOMUNIGCIONV : Aqui podés consultar los
aprendizajes sugeridos para cada
espacio de opcidn institucional de
la Orientacion.

® LENGUA ADICI
® TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION ¥ LA CO
©® EMPRENDIMIENTOS EN MEDIOS
® COMERCIALIZACION Y PUBLICIDAD
® ARTE Y COMUNICACION
® CIENCIA Y COMUNICACION

Los formatos pedagogico-curriculares en la Orientacion.

A partir de la experiencia de implementacion de las diversas Orientaciones para Educacion Secundaria,
se promueve la utilizacion de diversidad de estrategias y formatos curriculares en la ensehanza. Esta
prescripcion genera una demanda relevante a los docentes: un abordaje intensivo en relacion con las
posibilidades y limitaciones de la implementacién de los diversos formatos en las practicas educativas.
La intencién de estas lineas es orientar sobre esta implementacion a la vez que producir nuevas
reflexiones y experiencias en relacion con este tema. En los Lineamientos Politicos y Estratégicos de
La Educacion Secundaria Obligatoria - Resolucion N° 84/09 del Consejo Federal de Educacion- , al
definir la propuesta formativa del Nivel, se expresa: “En las propuestas curriculares, se promoveran
experiencias de aprendizaje variadas, que recorran diferentes formas de construccion, apropiacion y
reconstruccién de saberes, a través de distintos formatos y procesos de ensefanza que reconozcan
los modos en que los estudiantes aprenden. Al mismo tiempo, estos formatos deberan promover
otras practicas en las que la ensefianza favorezca la creatividad de los docentes en el marco de
dinamicas profesionales renovadas, articuladas y cooperativas, en las instituciones de todas las
modalidades del nivel” (items 39 y 40, pp. 12-13). Los formatos constituyen alternativas diversas para
la organizacion de la tarea pedagodgica en los distintos espacios curriculares.

Podés visitar esta presentacion para mas informacion:
https://prezi.com/view/0BhKckqeQBtEUBiIdEzQ6/
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Y en este texto algunos ejemplos para la implementacion de los formatos en la orientacion:

https://drive.google.com/file/d/0B9bmruGTIPk]OnRKdjRueUpFbGs/view!usp=share link&resourceke
y=0-ID7xgSOHWOHEo4Sk7Végmg

Cultura digital

Saber quiénes somos en un mundo cada vez mas virtual donde la cibermediacion y los algoritmos se
han acoplado a nuestras vivencias cotidianas, se nos torna indispensable a la hora de cualquier reflexion
tedrica. Muy pocas veces en la historia la distancia entre las infancias de abuelos y nietos fue tan vasta.
Una persona de 80 anos, finalizando la segunda década del siglo XXI en territorio cordobés, vio llegar
a su pueblo los primeros autos de vecinos que no pertenecian a las burguesias locales, vio llegar la
radio a los hogares y mas tarde la television, las computadoras y los celulares. Su nieto llegd cuando
todo estaba aqui. Estos nuevos miembros de la vida cultural que reciben distintos nombres (en un
intento por categorizar que no siempre rinde buenos frutos): nativo digital, centennial, generacion z,
navegan este mundo con el celular en la mano y los auriculares puestos pero lo mas importante, se
adentran en el ciberespacio para transitar recorridos impensables para las generaciones anteriores.

La tecnologia nos configura como usuarios/as.

Vivimos en la cultura digital, en un contexto emergente en el que las tecnologias digitales adquieren
un rol central. Escapar a esta cultura digital parece una misién imposible: somos ciudadanos digitales,
empleados digitales, estudiantes virtuales y eventualmente cyborgs. Estos procesos socio culturales
«se definen por la materialidad de nuestros dispositivos y artefactos que se encuentran en simbiosis
con la construccién de sentido, las representaciones sociales, los imaginarios, la identidad» (ISEP, 2019)

En tiempos de conectividad y convergencia, reconocernos a nosotros mismos es un desafio.
Inteligencia artificial, big data, internet de las cosas, narrativas transmedia, mediacion algoritmica son
términos cada vez mas cotidianos. En esta cultura digital, los sujetos se apropian de las tecnologias
digitales y detonan procesos simbolicos y materiales que reconfiguran los sistemas de produccion,
circulacion y consumo de informacion (Castells, 2010),

En 2019, Carlos Scolari en su obra #mediaevolution, actualiza los nuevos paradigmas de la
comunicacion (Orihuela,2002) utilizando la metafora de las mutaciones. En el nuevo ecosistema
medidtico Scolari nos habla de diez mutaciones: la comunicacién pasé del broadcasting al networking,
el modelo unidireccional de la comunicacién (E-M-R) donde el mensaje es un texto lineal, monomedia
y periddico se convirtié en un modelo reticular, casi fractal en el que la comunicacién es de muchos a
muchos, todos ellos prosumidores de un hipertexto multimedia o transmedia en tiempo real. Antes,
la informacion era escasa, intermediada por profesionales preocupados por la opinion publica en un
mundo donde lo publico y lo privado eran ambitos celosamente separados. Ahora, la infoxicacion nos
agobia, las intermediaciones se han vuelto cibernéticas en un mundo donde las practicas
comunicacionales se han visto invadidas por el amateurismo y donde el filtro burbuja nos segmenta
con eficacia creciente.

En 2008, Jenkins nos hablaba de la cultura colaborativa habilitada por la convergencia tecnologica y
cultural. Después vino el boom de las fake news, Cambridge Analytica, Trump y las democracias
occidentales sintieron el impacto. Después, el celular se nos volvid protesis; el reconocimiento facial,
promesa de seguridad y las plataformas, la nueva patronal. Entonces los autores comenzaron a
advertirnos sobre nuestra huella digital y el negocio en torno a nuestros datos; sobre el asalto del
hipercapitalismo a todos los flujos de la vida (Sadin, 2018) y sobre como «convertir todo en datos y
usar algoritmos para analizarlos, cambia lo que significa conocer algo...» (Manovich, 2012).
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Estos cambios en los procesos de construccion del conocimiento nos obligan a preguntarnos como
aprenden los/as estudiantes tanto dentro como fuera de las aulas. En un estudio publicado en 2018
Carlos Scolari y un grupo internacional de investigadores se preguntan qué estan haciendo los/as
adolescentes con los medios y encuentran que estan utilizando nuevas estrategias de aprendizaje
basadas en aprender haciendo, en la imitacién y la simulacion, en la resolucion de problemas, en el
juego y la colaboracién. Tareas como crear y compartir dibujos y disenos, participar en redes sociales,
producir mensajes y hacerlos circular van creando nuevos caminos y posibilidades en nuestros mapas
mentales. Frente a esto, algunos docentes viven como un dilema angustiante el uso de las TIC en su
tarea de ensehanza; mucho aporta a los temores en torno a su utilizacion las dudas del mundo adulto
sobre su capacidad de manejo de las tecnologias. Educados en un mundo donde la autoridad docente
provenia de la necesaria ignorancia del estudiante y donde la escasez informativa imponia el dominio
de la cultura letrada, imaginar e implementar experiencias de ensefanza y aprendizaje en las cuales el
dominio del conocimiento fluctta entre los/as participantes a través de diversos formatos y lenguajes
es un desafio importante para la mayoria del profesorado.

;Qué es esto de lo transmedia?

Nacido como un adjetivo para caracterizar a las nuevas narrativas del mundo del entretenimiento
donde las historias se expanden a través de diversos medios y plataformas, aportando cada medio sus
lenguajes, sus logicas y sus publicos para llegar a diversas y segmentadas audiencias quienes a su vez
expanden estas historias con contenidos generados por los usuarios, «lo transmedia» encontré
rapidos adeptos en todos los ambitos de la comunicacion.

En esta clase utilizaremos tres videos de una serie de produccidon espanola pertenecientes a
“Transmedia en serie”, una produccion de El Canonazo Transmedia (empresa especializada en branded
content, entretenimiento transmedia y produccion de contenidos) podemos ver claramente qué es y
como se llevan adelante las narrativas transmedia, en boca de sus protagonistas.

Podemos pensar la comunicacién transmedia como una gestion multiplataforma de un trafico
comunicativo global y practicamente ubicuo que se despliega a través de diversos lenguajes y soportes,
en el que el consumo, la creacion y la administracién de mensajes se ha acoplado a la légica de la
cotidianeidad en un entorno mediitico emergente de cultura colaborativa donde la comunicacion es
de muchos a muchos abandonando el modelo lineal y acercandose a una logica fractal.

Ahora iremos desglosando esta primera conceptualizacion, abriendo la “caja negra” de la comunicacion
transmedia para comprender su composicion, su funcionamiento, las relaciones que hacen a su
existencia:

A principios del siglo pasado, los primeros estudios sobre la comunicacién nos hablan de esta relacion
donde un emisor transmite un mensaje a un emisor a través de un canal, utilizando un cédigo, es decir,
un sistema de signos cuyo significado es compartido, comprendido por los miembros de la comunidad.
Esto da lugar al aln vigente circuito de la comunicacion.

A partir de esta primera definicion, las teorias de la comunicacion han ido deconstruyendo y
construyendo nuevas definiciones de su objeto de estudio en funcion de los avances tecnolégicos y
los posicionamientos ideologicos. Tomemos como ejemplo este concepto propuesto por Roberto
Von Sprecher en su invaluable texto “Concepto de comunicacion social. Caja de herramientas
conceptuales”. El autor se acerca con esta llave tedrica para comenzar a “abrir puertas (...) a pensar
algo que puede resultar abrumador, por multiforme y onmipresente”. En este sentido, piensa la
comunicaciéon como el conjunto de intercambios de sentidos entre agentes sociales, que se suceden
en el tiempo, que constituyen la red discursiva de una sociedad. Esta red discursiva esta tejida por las
practicas productoras de sentido de los agentes sociales (individuos, instituciones, empresas, etc).
Estas practicas se manifiestan en los discursos de los agentes, quienes a su vez ocupan distintas
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posiciones en el espacio social general y en los campos de los que forman parte. Estas posiciones
implican capitales y poderes diferentes puestos en juego en el intercambio. Es por eso que la
comunicacién social tiene un papel clave en la construccién del orden social y cultural. Como vemos
ya no se trata sélo de transmitir informacion, sino de construir el mundo.

A todo esto se suma en la actualidad lo que Pierre Levy dio llamar convergencia y que retomé Henry
Jenkins para intentar ponerle un nombre a este estado del mundo en el que los avances tecnologicos,
el desarrollo del software y de las interfases (en tanto lugar de la interaccién) y las capacidades,
destrezas y puntos de vista de las personas. En este sentido, dice Jenkins que “la cultura de la
convergencia representa un cambio en nuestros modos de pensar sobre nuestras relaciones con los
medios, que estamos efectuando ese cambio en primer lugar mediante nuestras relaciones con la
cultura popular, pero que las destrezas que adquirimos mediante el juego pueden tener implicaciones
en nuestra manera de aprender, trabajar, participar en el proceso politico y conectamos con otras
personas de todo el mundo.”

Como vimos, el mundo tecnoldgico nos configura como usuarios, pero también como desarrolladores
y productores en el contexto de un mundo convergente. Ya no solo se trata de recibir informacion
sino de la lucha por participar de la produccion y de la circulacion en los términos de cada cual y no
solo en los que las telcos habiliten; se trata de un lugar en la disputa por el sentido.

En este marco parafraseando a Aparici y Silva en su texto “Pedagogia de la interactividad”, internet y
los nuevos medios se presentan como un sistema abierto a las interacciones, que permiten la co-
creacion, el intercambio de informacion y la construccion del conocimiento frente a los medios de
comunicacion tradicionales como la prensa, la radio y la television que se constituian como maquinas
restrictivas, centralizadoras y articuladas a partir de la transmision de informaciones elaboradas por
un centro de produccion (pensemos en los manuales de estilo, por ejemplo) En este escenario
sociotécnico, dicen el autor y la autora, ocurre la transicién de la logica informacional del modelo
«uno-todos» (modelo transmisivo) a la logica de la comunicacion «todos-todos» modelo (interactivo).

Por eso nuestra conceptualizacion comienza con la idea de una “gestion multiplataforma” ya no sélo
se trata de una sala de redaccién que produce informacion, sino de manejar diferentes plataformas, es
decir multiples lenguajes, audiencias segmentadas, lugares y tiempos que responden a condiciones de
produccion, circulacién y consumo diversas.

Y lo que alli gestionamos es un flujo de informacién, un trafico comunicativo global y practicamente
ubicuo.

En la sociedad de la informacion y el conocimiento lo intangible ve incrementado su valor respecto de
lo tangible (antes los mayores valores eran tangibles: la sal, el oro, el dinero). Actualmente la creciente
digitalizacion de productos y servicios genera nuevas relaciones sociales y en particular econémicas y
politicas. Esta digitalizacién precisa trabajar con informacion y conocimiento en tanto productos cuya
materia prima son los datos. Tomemos por ejemplo el vuelco a la virtualidad de los servicios educativos
y pensemos en la huella digital que hemos ido dejando docentes y estudiantes en este proceso. Esos
datos respecto de nuestros movimientos, de nuestras decisiones, nuestros clicks y nuestros archivos...
el manejo de este tipo de datos cuyo tamano, velocidad de crecimiento y complejidad hacen que su
captacion, gestion, procesamiento y analisis mediante tecnologias convencionales ya no sea viable, dan
lugar a lo que llamamos Big data. En simple: procesar grandes volimenes de datos estructurados y no
estructurados a velocidades monstruosas que se acercan al tiempo real. Podemos nombrar aqui lo
que se ha dado en llamar mineria de datos o exploracion de datos que es un campo de la estadistica y
las ciencias de la computacion referido al proceso que intenta descubrir patrones en grandes
volimenes de conjuntos de datos. Utiliza los métodos de la inteligencia artificial, aprendizaje
automatico, estadistica y sistemas de bases de datos.
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Este panorama nos sitlla como interlocutores en una situacion comunicativa por lo menos compleja,
y que es parte de nuestra vida cotidiana cuando usamos los algoritmos de recomendacion de Netflix
o de Amazone o cuando recibimos la valoracion del restaurante por el que acabamos de pasar. A
diario vamos incorporando en nuestro dia a dia el IOT (Internet de las cosas) cuando usamos el
smartphone para controlar la iluminacién, la alarma o el aire acondicionado, cuando nos ponemos
esos relojes que reciben mensajes y nos toman el pulso, o cuando programamos un robot aspiradora
para limpiar la casa.

Pero continuemos desmenuzando nuestra definicion: este flujo comunicativo, dice, se despliega a
través de diversos lenguajes y soportes.

La comunicacion digital es un elemento omnipresente en la sociedad actual, que media las relaciones
humanas en todos los ambitos. Para esta comunicacién hemos desarrollado un lenguaje digital que
incluye la posibilidad de otros lenguajes interactuando y complementando la comunicacion. La mixtura
de lenguajes y plataformas constituye justamente una de las caracteristicas de la cultura digital. Este
entrecruzamiento de diversos lenguajes esta posibilitado por la hipertextualidad, la interactividad y la
multimedialidad.

La hipertextualidad consiste en vincular un texto con otro que puede tener la misma materialidad que
el texto del que partimos u otra. Por ejemplo, podemos leer un pdf y encontrar un enlace a un video
o a una infografia; también podemos ver un video y encontrar en la descripcion un enlace a un libro
digital. Esto permite lecturas no secuenciales.

Otro parametro fundamental es la interactividad. Esta variable indica el nivel y tipo de participacion
que los/as usuarios/as tendran en relacién a la narrativa. La interactividad como proceso comunicativo
entre las personas pretende crear un didlogo de doble direccion, donde los mensajes fluyen de forma
bilateral. Una practica que se consigue a través de herramientas como las plataformas sociales Twitter,
Facebook, Instagram o chats, foros, correos electrénicos, entre otros.

Finalmente, la multimedialidad se refiere a la combinacién de diversos medios de comunicacion y a sus
formatos (texto, audio o video) al servicio de un discurso o un mundo narrativo.

En este marco, el consumo, la creacién y la administracion de mensajes se ha acoplado a la logica de
la cotidianeidad en un entorno mediatico emergente de cultura colaborativa alentada por el uso masivo
de las redes sociales. En estos “nuevos medios” compartimos desde la receta del locro hasta tutoriales
para programar o arreglar el calefon y también tomamos, por ejemplo, este curso. Distintas voces
aportan capas de informacion que van construyendo un conocimiento colectivo cada vez mas completo
y variado. Si bien se hace necesario un trabajo de curaduria (en especial desde el rol docente), la
posibilidad de simplemente zambullirse en el mar de informaciéon e ir “pescando” los datos que
necesitamos para construir ese conocimiento que buscamos constituye una de las maravillas de este
siglo donde como ya vimos la comunicacién es de muchos a muchos abandonando el modelo lineal y
acercandose a una logica fractal.

Las narrativas transmedia

De un tiempo a esta parte comenzamos a ver productos culturales que no se limitan a un Unico medio
y franquicias cada vez mas complejas. Los mundos ficcionales comenzaron a exceder sus soportes de
origen: las novelas se llevaron al cine y luego se lanzaron videojuegos; las peliculas sumaron comics
con precuelas, tienen fans que realizan convenciones y versiones propias de las historias, etc. A este
tipo de narrativa comenzé a llamarsele narrativas transmedia. Segun Henry Jenkins, las narrativas
transmedia representan un proceso donde los elementos de una ficcion se dispersan sistematicamente
a través de multiples canales, medios, plataformas que aportan al mundo narrativo sus lenguajes, sus
publicos y sus logicas. El proposito de este tipo de narrativas es crear un universo narrativo que
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constituya una experiencia de entretenimiento para el usuario (pensado ahora como prosumidor, es
decir productor y consumidor).

El rol de los fans se ve muchas veces desde la perspectiva de “colaboradores entusiastas” que merecen
ser recompensados a medida que muestran un mayor nivel de interaccion con el mundo narrativo
propuesto por los productores y distribuidores. Nosotros/as como educadores/as rescatamos esa
idea de participacion ligada a la motivacion, pero en lo que al mercado del entretenimiento se refiere,
debemos recordar que todos los contenidos generados por los/as usuarios/as (al que llamamos
FANDOM) nutre en realidad de manera “gratuita” las producciones de las empresas, las “historias
oficiales” (a las que llamamos CANON).

Hacia una didactica transmedia

En estas nuevas geografias es necesario cartografiar los territorios no sélo con nuevos instrumentos
sino con miradas innovadoras sobre lo que consideramos posible. En el uso de los tecnomedios,
socializamos, construimos conocimiento e identidades y aprendemos nuevas capacidades que suelen
ser ignoradas por la escuela. Muchas de estas habilidades o competencias digitales desarrolladas por
los/as estudiantes en los medios fuera de la escuela permiten pensar en otras estrategias de aprendizaje
mas ligadas al tutorial, al aprendizaje entre pares, a la consultoria, al taller y al laboratorio. Por eso
resulta fundamental comprender que los procesos de subjetivacion digital han cambiado para siempre
los modos en los que aprendemos y por lo tanto los modos en los que ensefiamos. No se trata ya de
“ingresar aparatitos” en las escuelas. Si bien la disponibilidad fisica (conectividad y dispositivos) es
fundamental, se trata de la base: sin la tecnologia no se puede pero sélo con la tecnologia, no alcanza.
Otro aspecto, en el mismo sentido de esta “configuracion maquinica”, es la comprension profunda de
que “nosotros los de antes ya no somos los mismos” como decia Neruda. Queda claro que dejar
afuera del aula, afuera del proceso de ensefanza y aprendizaje, las tecnologias, es negar la propia
identidad de quienes aprendemos y ensenamos. Somos cyborg y esta hibridacién entre mundo fisico
(biologico y maquinico) y mundo virtual es hoy nuestra realidad. Esto significa que cualquier propuesta
educativa debe contemplar esta identidad, estos lenguajes que hoy forman parte de nuestras
sensibilidades, de nuestras formas de relacionarnos con el mundo, aln cuando en esa propuesta
particular no intervengan las TIC.

Miriam Kap (2020) plantea que la didactica transmedia en tanto praxis reflexiva que se expande a
través de diversos medios y lenguajes para co-crear un conocimiento basado en el intercambio y la
innovacion mediada por tecnologia, puede dar lugar a intervenciones epistemoldgicas que se
conviertan en un nuevo acontecimiento creador.

Llamamos educacién transmedia a la praxis de planificar e implementar experiencias educativas donde
los aprendizajes y contenidos curriculares se plantean como un relato educativo que se expande a
través de diversos medios y lenguajes y se enriquece con el contenido generado por estudiantes y
docentes. De esta manera la escuela se configura como un lugar de entrecruzamiento de los diversos
modos de lectura, escritura, pensamiento de la comunidad educativa y da paso a las voces, a los
lenguajes, a las sensibilidades de los/as jovenes, generalmente invisibilizadas en el ambito educativo.
Hablar de transmedia es hablar de polifonia, de participacion, de apropiacion. Las formas que asume,
la apropiacion de los tecnomedios por parte de los diversos grupos sociales se ve predeterminada por
el poder de las grandes empresas duenas de los datos, las tecnologias y por el propio uso que las
personas hacen de los dispositivos y sus aplicaciones. En este sentido, la posibilidad que brinda la
educacién transmedia para contrarrestar la automatizacion de la recepcion y para habilitar margenes
de participacion ciudadana en el actual ecosistema comunicacional, vuelve a la escuela un lugar
estratégico.
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La economia del conocimiento, que seguramente sera de gran ayuda a la hora de reconstruir la
economia devastada del pais y del mundo, no puede simplemente aplicar una mirada mercantilista en
la que la educacion tenga como sola mision preparar al capital humano en funcién de ciertas ventajas
comparativas para su inserciéon en el mercado laboral. Trasladar sin mas ese paradigma a la educacion
es sumamente nocivo para el desarrollo de una ciudadania plena, en el marco de la inclusion y la
ampliacion de derechos. Sin embargo, como dijimos antes, seria necio no atender a las posibilidades
de desarrollo social que la economia del conocimiento habilita. De alli, la importancia de acompanar
desde la educacidon con abordajes mas amplios, mas humanistas que habiliten la diversidad y la
posibilidad de pensar otras versiones del mundo, de enfrentar a los modelos de reproduccion, modelos
de apropiacion. Los estudios realizados por la Dra. Susana Morales sobre el paradigma de la
apropiacion proponen un camino posible para una educacion elucidada, donde la escuela pueda
plantear practicas de apropiacion en tanto practicas instituyentes que permitan a las personas tomar
decisiones sobre su relacion con las tecnologias, su proyecto de vida y la insercién en su comunidad
de referencia. Esto sin olvidar que, como advierte Lagos Martinez, el uso creador del proceso de
apropiacion esta determinado por el entorno cultural y cotidiano de las personas. En este sentido, la
escuela, como el ambito mas importante desde el que se transmiten valores, aspiraciones, formas de
estar y de ver el mundo, cumple un rol fundamental. Por estas razones, pensar la educacion en el
marco de la pandemia y la pospandemia nos enfrenta con la decision ética de que nadie se quede
afuera: ni estudiantes, ni docentes, ni familias. De nada sirve disenar las experiencias de aprendizaje
mas creativas y mas potentes si no hay la posibilidad material o cultural de ponerlas en practica.

De la planificacion didactica al diseno de experiencias de aprendizaje:
Propuesta para planificar experiencias educativas transmedia.

Planificar una propuesta educativa transmedia requiere abandonar la idea de un solo camino posible y
guionar en 360 grados ya que multiples experiencias sucederan simultaineamente en diversos
territorios y tiempos. Una experiencia educativa transmedia requiere el desarrollo de planificaciones
que den cuenta de los entramados de posibilidades; que exploren nuevas formas de organizacion
discursiva; que permitan, a la manera de lo que Anahi Lovato (@anahilo) propone para los guiones
transmedia: “organizar el flujo de informacion y sus interconexiones”.

Esta guia se propone comenzar a delinear algunas bases para el desarrollo de un dispositivo de
planificacion educativa transmedia. La siguiente propuesta es simplemente un camino posible, no
constituye una receta acabada ni la Unica manera de planificar con una perspectiva transmedia. Por el
contrario, pretende ser un comienzo, un mirada posible para que cada docente piense un modelo que
se adapte a su espacio curricular, al nivel educativo en el que ensena y sobre todo a la realidad de cada
escuela y de cada grupo de estudiantes. Es importante recordar que este tipo de planificacion se aleja
de los modelos lineales y secuenciales por lo que cada capa es transversal y se planifica paralelamente.

Esto significa que, si bien la capa narrativa constituye la base para comenzar a disenar, la planificacion
se construye andamiada por cinco ejes: la capa narrativa, la mediatica, la capa de las experiencias, la
capa de la participacion y la de la evaluacion. Se trata de un trabajo iterativo en el que el/la docente
parte de aquello que se quiere ensenar para crear un mundo narrativo que contiene esos aprendizajes.
Las experiencias de descubrimiento, de exploracion y de colaboracion que genera el recorrido por el
mundo narrativo/pedagégico incidiran sobre la decision en torno a qué medios utilizar o qué tipo de
participacion tendran los/as estudiantes. A su vez, las plataformas y canales donde se desarrolla la
experiencia, determinan ciertos alcances del aprendizaje, configura una mecanica de participacion y
brinda experiencias diversas.
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Es por esto que a la hora de trazar el mapa transmedia es importante ubicar los nodos y sefalar la red
de conexiones que les da sentido. También es necesario identificar los agujeros de conejo y los puntos
de entrada que daran forma a los diversos recorridos.

Capa narrativa: el canon.

Proponemos comenzar por una lectura ampliada del Disefio Curricular Jurisdiccional a partir del cual
podremos disenar un recorrido disciplinar para la propuesta. También sera necesario tener en cuenta
los acuerdos didacticos institucionales. Una vez realizada esta lectura global del espacio curricular, es
momento de seleccionar, los aprendizajes y contenidos que utilizaremos, su alcance y el recorrido que
plantearemos a los/as estudiantes en nuestra propuesta (sea una secuencia didactica o la planificacién
anual). Como ya dijimos, al tratarse de una planificacion transmedia deberemos avanzar con todas las
capas de manera simultanea ya que la seleccion, el alcance y la secuenciacion que daremos a los
aprendizajes y contenidos dependera también de las experiencias que estemos disefando para
nuestros estudiantes, de los modos de participacion que nos propongamos generar, de las plataformas,
territorios, medios y lenguajes que utilizaremos para expandir nuestra narrativa educativa.

En este sentido, es importante leer el curriculum en clave de menu de posibilidades, como una caja de
herramientas que habilitara los contenidos para la experiencia educativa que estamos disehando.
Garantizar que nuestros estudiantes tendran acceso a los aprendizajes fundamentales es el primer
paso en la planificacién. Pensar como, cuando, a través de qué medios es una tarea que iremos
desarrollando en las distintas capas pero que debemos ir planteando desde el principio. En este punto
es importante tener en cuenta las lineas de accién previstas en el proyecto que cada institucion viene
desarrollando en el marco de los Programas Priorizados. Podriamos pensar entonces en una
planificacion por capas donde en primer lugar bosquejamos a grandes rasgos y luego vamos perfilando
cada parte. Es decir, transformaremos el viejo programa en una historia que contarles a nuestros/as
estudiantes. Este relato que diseharemos a partir de los aprendizajes seleccionados sera el canon, el
nucleo duro de la historia.

Una vez planteado con toda claridad el canon, ese nucleo duro en torno al cual construiremos toda
nuestra propuesta educativa y cuya llegada a los estudiantes debe preverse, disenarse, implementarse
y evaluarse en cada instancia de la planificacion para garantizar los aprendizajes, debemos pasar al
siguiente paso: encontrar la historia que lo albergara.

Capa narrativa: el relato

En este punto buscamos una historia que sirva de contenedor para los aprendizajes. Se trata de crear
el mundo narrativo en el que se desarrollara la experiencia, podriamos pensar en este paso como el
escenario que montamos para alojar al canon.

Sera necesario desarrollar la idea hasta convertirla en un argumento, urdir la trama y disefar la
estructura narrativa fijando un punto de partida y una posible resolucion de la historia, caracterizar y
dar vida a los personajes que hacen que la historia suceda, determinar los tiempos y los espacios en
los que transcurre la historia.

El cuidado disefo del universo narrativo nos permitira expandir el canon mediante una buena historia
que induzca la disposicion y comprometa a los participantes.

Por ejemplo, el viaje de un cronista por la ciudad buscando historias para contar puede ser el relato
que aloje al canon “Incorporacién de los conceptos de suceso, participantes, marco espacio temporal,
relaciones cronologicas y logicas (causales, finales, opositivas) en la narracion (relatos, cronicas,
biografias). Produccién de textos narrativos (relatos de experiencias y viajes, anécdotas, autobiografias,
biografias, resenas historicas, croénicas) atendiendo a la variacion de las voces narrativas, la

caracterizacion de personas y personajes, épocas,
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ambientes y culturas, la organizacion (episodios y sucesos, marco espacio temporal; secuencia logica y
cronolégica lineal y no lineal) y los procedimientos (inclusién de descripciones, discursos directos e
indirectos, flash back, mondlogo interior)” del espacio curricular Lengua y Literatura de tercer ano.

Esta historia debera responder a la légica del storytelling, es decir que la narrativa atraviesa diferentes
sistemas de significacion y medios constituyendo una practica de produccion de sentido que se genera
a partir de textos que dialogan en diferentes lenguajes, medios y plataformas (Scolari, 201 3).

Capa de la experiencia: el diseno de experiencias

Dice Maria Victoria Gagliardi (2018) “las NT requieren de usuarios activos que se comprometan con
la historia y exploten su potencial, incluso a través de la produccion propia de nuevas piezas dentro
del universo narrativo. La interaccién puede surgir como un elemento emergente (hacks), o bien ser
planificada a partir del guién inicial para reforzar alglin aspecto del proyecto. Ese intercambio genera
experiencias inmersivas y propone una practica transmedia que incluye a todas las otras dentro del
mismo universo semiotico.” En este sentido, nosotros nos dedicaremos a aquellas interacciones que
vamos a planificar en nuestro guion. Quedara para el momento de la implementacion el trabajo con
los emergentes y cédmo volverlos significativos para nuestra intencion pedagogica.

Para lograr un entorno creativo que facilite el aprendizaje, podemos pensar en tres niveles de
experiencias: experiencias de descubrimiento, de exploracion y de colaboracién creando un bucle de
interaccion entre los participantes, los saberes y los modos de aprender a lo largo de cada
intervencion. Por ejemplo, podemos disenar actividades y materiales que respondan a experiencias de
descubrimiento en las cuales los estudiantes recurran a sus conocimientos previos y encuentren pistas
sobre los nuevos aprendizajes que se abordaran; otras en las que los estudiantes deberan explorar
nuevos materiales, nuevas hipotesis y finalmente generar contenidos que enriquezcan el aprendizaje
con experiencias de colaboracion.

También sera necesario tener en cuenta las series propuestas por Jenkins:
Expansion / profundidad

Expansion es la habilidad y compromiso de los participantes por expandir los contenidos a
través de distintos medios e integrarlos a su vida cotidiana.

Profundidad es la bisqueda de mas informacion sobre el universo donde se desarrolla la
narrativa y sus posibles extensiones.

Interaccion/Interactividad

Interaccion es la construccion de los vinculos con otros a partir del disefio del universo
narrativo, es decir la habilitacion para el desarrollo de la capacidad de trabajo colaborativo
que permite el disefio de la experiencia educativa.

Interactividad es el nivel de involucramiento en relacion a cuan activos (interactivos) cuan
productores son los participantes, qué cosas pueden hacer dentro de determinada interfaz.

Virtualidad/Mundo fisico

La virtualidad es la realidad paralela en la que existimos a partir de las posibilidades de la
interactividad a través de los medios de comunicacion. En ese espacio no necesitamos de
nuestra presencia corporal para interactuar con los demas.

El mundo fisico es el lugar del encuentro, en nuestro caso, el aula, la escuela y el conjunto de
interacciones que llevamos a cabo durante ese momento de reunion (la clase).
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Disenar las tareas y los objetos de aprendizaje necesarios para el mundo transmedia que hemos
construido en funcidn de las experiencias educativas a las que apuntamos nos permitira transformar
la transmision de contenidos en una experiencia educativa significativa.

Capa medidtica: las interfaces.

Las interfaces son el lugar de la interaccién, el ambiente que cada tecnologia crea a su alrededor para
interactuar con los usuarios y que define ciertas posibilidades de accion. Las interfaces coevolucionan
con sus usuarios y conforman un ecosistema. Su creacién y uso constituyen practicas politicas.

La capa mediatica consiste en la determinacion de las plataformas (medios y lenguajes) mas apropiadas
en las que transcurrird el relato y se materializaran las experiencias. Es importante considerar
interfaces digitales y analogicas como el uso del pizarron, afiches y otros espacios y medios que puedan
enriquecer la experiencia educativa. En la comunicacion transmedia cada medio aporta sus lenguajes,
sus publicos y sus logicas. Las tecnologias y entornos disponibles marcaran los alcances y escalas de
cada intervencion.

En la elaboracién de nuestro plan de medios deberemos considerar ademas de nuestros objetivos en
relacion al canon, qué contenido particular queremos comunicar a nuestros estudiantes para
establecer cuales seran los formatos mas adecuados en cada caso (un video, un podcast, una infografia)
y qué tipo de relacion estableceran los estudiantes con esos formatos (seran receptores de una
informacion, deberan hacer algo a partir del contenido recibido, seran productores, cémo asumiran la
circulacién de la informacion, etc.).

Capa de la participacion: el contenido generado por docentes y estudiantes

En primer lugar sera necesario establecer tres tipos de contenidos: los recursos educativos (que no
son producidos por nosotros/as) pero que han pasado por una instancia de curaduria de contenidos
para ser utilizados en nuestra tarea de ensenanza; los materiales didacticos que producimos para
nuestros/as estudiantes y los textos (en el sentido amplio) que generan los/as participantes de nuestra
experiencia educativa. De los dos primeros existe una amplia bibliografia, incluido un pequeno texto
elaborado por este equipo técnico al que se puede acceder aqui. Respecto al tercero hay que tener
en cuenta que los contenidos generados por los estudiantes deben circular también para no morir en
el escritorio del/a docente. Es importante ensenar a producir contenidos que seran publicados y por
lo tanto circularan también en “el mundo real”, no seran simulacros para ser leidos sé6lo por el/la
profe.

Esto significa que deberemos planificar como disenar y comunicar estos contenidos junto con los
estudiantes: en qué formato se trabajara, en qué momento y ambito se realizara (en la casa, en la sala
de computacion, en el aula con los celulares u otro tipo de formatos analogicos, etc.), quiénes estaran
encargados de cada etapa (individual, grupal), qué intervencion docente implicara, etc. Estos
contenidos generados por los/as estudiantes seran nuestra principal evidencia para la evaluacion, pero
no la Unica.

Capa de la evaluacién

Cuando pensamos en evaluar debemos preguntarnos ;Qué ensenamos? ;Como lo hacemos? y ;Para
qué lo hacemos? En este sentido los objetivos de la nuestra planificacion deben responder no sélo al
logro de determinados aprendizajes sino también a la intencion de esos aprendizajes, a las finalidades
formativas de cada ciclo escolar, a los intereses de la comunidad que aprende. De esta manera la
evaluacion va a formar parte constitutiva de cada etapa de aprendizaje.

Los aspectos evaluables en una experiencia de ensehanza y aprendizaje son muchos: las estrategias
del/a docente, la seleccion de contenidos, el proceso de aprendizaje de los/as estudiantes, los

Equipo Técnico Orientacion Comunicacion
Area de Desarrollo Curricular
Santa Ro: 1 | pise 1462400 (int. 250

Pagina 14


https://drive.google.com/file/d/15eOYj7yG1CsEMpxspJrOU2nM2pSAswgv/view?usp=share_link

Direccion General de

DESARROLLO CURRICULAR, Ministerio de 2
GARAGITACION ¥ EDUCACION CORDOBA
ACOMPANAMIENTO INSTITUCIONAL ST S—

productos de esa accién, la vinculacion entre lo hecho y lo por hacer, los ajustes necesarios para la
siguiente etapa o para una nueva implementacion, entre otros.

En una planificacion transmedia deberemos disenar una evaluacion procesual, por ejes, por tareas, que
permita “medir” los avances, encontrar las fallas que debamos corregir, determinar las estrategias a
seguir, darnos cuenta de qué se aprendid, como y para qué. La evaluacion entonces se convierte en
una actividad permanente en nuestra tarea de ensenanza y debe volverse habitual para los estudiantes,
quienes tienen un rol protagénico. La autoevaluacion (individual o grupal) y la coevaluacion forman
parte importante del proceso de seguimiento.

En este sentido, en cada capa de nuestro dispositivo de diseno podemos albergar (sélo a los fines
organizativos) diversos aspectos de la evaluacion para tenerlos en cuenta a la hora de planificar nuestra
experiencia educativa:

En la Capa de las Experiencias podemos pensar los Objetivos de evaluacion. Es decir, ;A qué finalidades
formativas responde la propuesta de ensehanza! ;Qué capacidades, habilidades, aprendizajes deseo
propiciar con esta propuestal ;Qué experiencias quiero que vivencien mis estudiantes?

Por su parte en la Capa Narrativa podemos ubicar los Criterios de evaluacion. Estos criterios definen
“lo que se espera” en funcion de los aprendizajes y contenidos trabajados por lo tanto suponen un
estandar de desempeno que debe ser compartido. El uso de rubricas, por ejemplo es una buena
manera de lograrlo.

En la Capa Mediatica es posible estableceer los Instrumentos de evaluacion. Estos instrumentos son
las herramientas pedagogicas que nos permitiran obtener las evidencias de aprendizaje. Diferentes
instrumentos permiten mirar, medir, valorar distintas facetas o aristas del proceso de aprendizaje. Por
ejemplo, los portafolios son un instrumento de evaluacion poderoso.

Finalmente, en la Capa de la Participacion podemos ubicar las evidencias de aprendizaje. Estas
evidencias son las producciones que los/as estudiantes han creado durante la experiencia de
aprendizaje. Es decir el contenido generado por los/as participantes para expandir el mundo narrativo
que recorrimos durante esta experiencia. Las evidencias pueden ser de conocimiento, cuando se
refieren a la aplicacion de los conceptos, principios, teorias, habilidades y destrezas; de proceso cuando
son productos recogidos directamente en el proceso de formacién o de producto si consideramos el
contenido final producido por los/as estudiantes.

De esta manera logramos “despegar” la evaluacion del sistema de calificacion vigente en cada régimen
académico, en cada modalidad o nivel del sistema educativo. No se trata de armar una linea de
produccion en la que ingresan evidencias y salen notas sino de poner a disposicion de los/as
participantes dispositivos de control que permitan a cada estudiante, a cada grupo, a cada docente
valorar el camino recorrido, los productos logrados, los procesos llevados a cabo para ese fin con el
objetivo de cerrar una etapa y pasar a la posterior.
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PLANTILLA DE DISENO PARA
EXPERIENCIAS EDUCATIVAS
TRANSMEDIA

Nombre de la experiencia, autores/as, lugar
de implementacion, contexto.

]

Cronologa de la distribucion e
contenidos a través de os canales:
despliegue transmedia.

PLANO ESPACIAL
MAPA TRANSMEDIA
Esquema con (08 nodos que componen el
Mundo narrativo/pedagogico-

Para cada evento clave, |nd|que:‘

2)La llamada a a accion, especificando si e:
b w agujero de conejo o un punto de entrada,
A b)Cudlesd motivacion del usuario,

A ) Como encaja en la historia general

—

Note olyided de dideriar lad capad
de manera parnalele.
/%Mmscso’ \ /

4 Con agujenod de congjo!
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